
  

1 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

INFORME DE ACTIVIDAD 
ENOTURÍSTICA EN ARGENTINA 

DICIEMBRE 2021 - ABRIL 2022 

Octubre 2022 



  

2 
 

Contenido 

INTRODUCCIÓN ................................................................................ 3 

ACTIVIDAD ENOTURÍSTICA EN BODEGAS Y VIÑEDOS ......................... 5 

Cantidad de visitas ........................................................................ 5 

Impacto económico de las visitas .................................................. 6 

Botellas vendidas .......................................................................... 6 

Cantidad de comensales ............................................................... 6 

Precios promedio de visita a la bodega, del menú del restaurante y 

de alojamiento. ............................................................................. 6 

DEMANDA ENOTURÍSTICA ................................................................ 8 

Lugar de residencia ....................................................................... 8 

Edad ............................................................................................. 9 

Identidad de género ...................................................................... 9 

Pertenencia al colectivo LGBTQ+ ................................................. 10 

Tamaño de grupo de viaje ........................................................... 10 

Estadía ........................................................................................ 11 

Alojamiento ................................................................................ 11 

Actividades realizadas relacionadas al vino ................................. 12 

Cantidad de bodegas visitadas .................................................... 12 

Perfil enoturístico ....................................................................... 13 

Nivel de satisfacción ................................................................... 13 

Gasto turístico ............................................................................ 14 

ANEXO............................................................................................ 14 

Sobre el Estudio de Actividad Enoturística en Bodegas y Viñedos 14 

Sobre el Estudio de Demanda Enoturística .................................. 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

3 
 

INTRODUCCIÓN 

El OBSERVATORIO ECONÓMICO DE TURISMO DEL VINO DE LA REPÚBLICA 

ARGENTINA (OET.VINO ARGENTINA) es una iniciativa del Instituto Nacional 

de Promoción Turística (INPROTUR), la Corporación Vitivinícola Argentina 

(COVIAR) y la Facultad de Ciencias Económicas de la Universidad de Buenos 

Aires (FCE-UBA), con el apoyo de la red de referentes técnicos de las 

provincias y municipios enoturísticos del país, para la producción de 

información estadística que permita conocer la evolución, el desempeño y el 

impacto económico del Turismo del Vino en Argentina, como insumo para la 

toma de decisiones en materia de desarrollo y promoción de la actividad. 

El presente informe tiene como objetivo caracterizar la actividad 

enoturística en Argentina en el periodo diciembre 2021 – abril 2022. Para 

ello, se presentan los resultados obtenidos en los relevamientos realizados 

por el OET.VINO a través de la red de referentes técnicos de las provincias y 

municipios enoturísticos del país que lo integran: 

 Estudio de Actividad Enoturística en Bodegas y Viñedos. 

 Estudio de Demanda Enoturística. 
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ACTIVIDAD ENOTURÍSTICA EN BODEGAS Y 

VIÑEDOS 
 

Cantidad de visitas 

En el periodo de diciembre 2021 – abril 2022 la cantidad total de visitas a las 

bodegas en el país fue de 479.154, donde 109.369 visitantes fueron de origen 

local, 326.810 de origen nacional y 42.975 de origen internacional. 

Gráfico 1: Cantidad de visitas totales. Dic.2021 – Abr.2022. Total país. 

 

Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 

Por otro lado, si el total de visitantes se desagrega según destino se observa 

que el destino con mayor cantidad de visitas durante el periodo es Mendoza 

con el 55%, le sigue Salta con el 17%. Luego, Tucumán con el 6%, Córdoba, 

Chubut y San Juan con el 5% cada una y La Rioja con el 4%. 

Gráfico 2: Porcentaje de visitantes totales según destino. Dic.2021 – 
Abr.2022. Total país 

 

Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 
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Impacto económico de las visitas 

Las visitas a las bodegas en el periodo relevado (diciembre 2021- abril 2022) 

significaron un impacto económico positivo de $AR 781.609.066 en el país.1 

Botellas vendidas  

En promedio, la cantidad de botellas de vino vendidas por mes durante el 

periodo analizado en las bodegas abiertas al turismo del país es de 42.917 

botellas.  

A continuación, se presenta el promedio mensual de botellas de vino 

vendidas en las bodegas durante el periodo analizado de las provincias que 

vendieron la mayor cantidad de botellas:2  

 Mendoza: 70.170 botellas de vino.  

 Salta: 51.991 botellas de vino. 

 Tucumán: 27.030 botellas de vino. 

 Córdoba: 17.100 botellas de vino. 

 San Juan: 13.565 botellas de vino. 

                                                             
1 Por falta de datos quedan excluidos los destinos enoturísticos de San Luis, Catamarca 

y Provincia de Buenos Aires. 

Cantidad de comensales  

Entre las bodegas de la muestra que prestan servicio de restaurant, el destino 

enoturístico que recibió la mayor cantidad de comensales en el periodo 

analizado sumó un total de 89.052 comensales y el que recibió la menor 

cantidad de comensales obtuvo 816. El promedio fue de 13.522 comensales 

por provincia enoturística en el periodo diciembre 2021 – abril 2022.  

Precios promedio de visita a la bodega, del menú del 

restaurante y de alojamiento. 

Los precios de los servicios ofrecidos por las bodegas son muy heterogéneos 

entre sí. En lo que respecta al precio promedio de la visita a la bodega el 

mismo varía entre $AR 2.500 y $AR 400. Por su parte, el precio promedio del 

menú más vendido varía entre $AR 5.934 y $AR 900. Finalmente, el precio 

promedio del alojamiento ronda entre $AR 44.770 y $AR 6.000 por noche.  

 

 

 

2 Para el resto de las provincias que tienen bodegas abiertas al turismo no es posible 

presentar el dato a nivel provincial ya que cuentan con pocas observaciones, el 

promedio viola el secreto estadístico o no cumple las condiciones. 
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DEMANDA ENOTURÍSTICA 

Antes de comenzar con el análisis, cabe mencionar que si bien los avances en 

el despliegue de las vacunas contra el COVID-19 contribuyeron a aumentar 

significativamente la confianza de los viajeros, durante el período analizado 

(diciembre 2021 – abril 2022) las condiciones sanitarias del país obligaron a 

sostener algunas medidas y restricciones a los viajes, principalmente con el 

turismo internacional.  

Es por ello, que los resultados que se presentan dan cuenta del turismo 

doméstico, es decir, solo los enoturistas nacionales. 

Lugar de residencia 

El mayor porcentaje de encuestados reside en la región de Buenos Aires 

representando el 38%. Le sigue la región del Litoral con el 23%, la región del 

Centro con el 14% y Patagonia con el 10%.  

Finalmente, se encuentran la región de Cuyo y Norte con el 8% y 7% de las 

respuestas, respectivamente.  

 

 

 

 

Gráfico 3: Región de residencia habitual. 

 

 
Las regiones se integran de la siguiente manera: 
Región Buenos Aires: Provincia de Buenos Aires y Ciudad Autónoma de Buenos Aires. 
Centro: Córdoba. 
Cuyo:  Mendoza, San Juan y San Luis. 
Litoral: Formosa, Chaco, Santa Fe, Misiones, Corrientes y Entre Ríos. 
Norte: Santiago del Estero, Salta, Jujuy, Tucumán, Catamarca y La Rioja. 
Patagonia: Chubut, La Pampa, Neuquén, Río Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego. 

 
Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 
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Edad 

La edad promedio de las personas que respondieron el cuestionario es de 

39,1 años. A continuación, se desagrega la edad en cuatro rangos etarios y se 

observa que el rango etario que predomina es el de 25-35 años (Millenials) 

con el 37% de respuestas, seguido por 36-50 años (Generación X) con el 32% 

de respuestas. 

Gráfico 4: Rangos etarios. 

 

Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 

Identidad de género 

En cuanto a la identidad de género se observa que el 55% de las personas se 

identifican como mujer, el 44% como varón y el 1% restante se identifica con 

otro género. 

Gráfico 5: Identidad de género. 

 
Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 
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Pertenencia al colectivo LGBTQ+ 

Por otro lado, de las personas que respondieron el cuestionario el 11% afirma 

pertenecer al colectivo LGBTQ+, el 73% no y el 16% restante prefiere no 

responder. 

Gráfico 6: Pertenencia al colectivo LGBTQ+. 

 
Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 

Tamaño de grupo de viaje 

El tamaño de grupo predominante es de 2 personas representando el 45% 

del total de la muestra y le siguen los grupos de 3 y 4 personas con el 13% y 

14%, respectivamente. 

Gráfico 7: Tamaño de grupo de viaje. 

 
Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 
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Estadía 

En el presente apartado se observa el porcentaje de estadía en noches de las 

personas encuestadas. La estadía promedio es de 6,2 noches. 

Gráfico 8: Estadía en noches. 

 

Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 
 
 
 
 

Alojamiento 

El alojamiento predominante de los encuestados es Hotel 1, 2 o 3 estrellas 

con el 34% de las respuestas, le sigue hostería-posada y el hotel 5 o 4 estrellas 

con el 19% y 16%, respectivamente.  

Gráfico 9: Tipo de alojamiento. 

 
Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 
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Actividades realizadas relacionadas al vino 

Las actividades que pueden realizarse en los destinos son diversas. Entre 

ellas, las visitas a las bodegas es la más realizada con el 92% de las respuestas, 

seguida por la degustación de vinos locales con el 70%. 

Gráfico 10: Actividades realizadas relacionadas al vino. 

 
Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 

 Cantidad de bodegas visitadas 

La mayoría de las personas visitaron 1 o 2 bodegas durante su viaje, 

representando el 52% del total. 

Gráfico 11: Cantidad de bodegas visitadas. 

 
Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 
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Perfil enoturístico 

Una característica relevante del turismo del vino es el perfil enoturístico de 

las personas encuestadas. La mayoría de los visitantes se considera un 

principiante en el segmento, representando el 47%.  

Gráfico 12: Perfil enoturístico. 

 
Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 

Nivel de satisfacción 

Se preguntó a los visitantes por el nivel de satisfacción en el destino respecto 

de la oferta enoturística, gastronomía, alojamiento y accesos. En todos los 

casos las personas encuestadas tienen un alto nivel de satisfacción. 

El promedio del nivel de satisfacción es el siguiente:  

Gráfico 13: Nivel de satisfacción según concepto. 

 
Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 
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Gasto turístico 

El gasto por persona promedio por día de los enoturistas nacionales fue de 

$AR 5.289.  

En consecuencia, se estima que el gasto total realizado por estos fue del 

orden de los $AR 5.358 millones. 

 

 

 

 

 

 

 

ANEXO 
 

Sobre el Estudio de Actividad Enoturística en Bodegas y 

Viñedos 

Se realizó una encuesta a las bodegas y viñedos abiertos al turismo en 

Argentina con el objeto de recopilar información sobre la actividad 

enoturística en dichos establecimientos durante el periodo diciembre 2021 – 

abril 2022. 

La información fue relevada por los referentes técnicos de las provincias y 

municipios turísticos del país mediante el contacto con los establecimientos 

a través de un cuestionario estructurado. 

La muestra incluyó un total de 124 bodegas/viñedos. La siguiente tabla 

expone la cantidad de bodegas/viñedos relevados por provincia. 
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Tabla 1: Bodegas/viñedos relevados. Período Dic-21 Abr-22. 

Provincia 
Bodegas 

relevadas 

Catamarca 1 

Chubut 5 

Córdoba 11 

Entre Ríos 3 

Jujuy 2 

La Pampa 2 

La Rioja 15 

Mendoza 36 

Neuquén 2 

Rio Negro 5 

Salta 14 

San Juan 23 

Santiago del Estero 1 

Tucumán 4 

Total 124 

Fuente: OET.VINO ARGENTINA. 

 

Sobre el Estudio de Demanda Enoturística 

El estudio tiene como objetivo recopilar información sobre el perfil de los 

enoturistas, su comportamiento de consumo, gasto y valoración de los 

destinos visitados. Está dirigido a personas que estén realizando un viaje 

turístico vinculado al mundo del vino.  

Se realizó a través de un formulario online autosuministrado al que se accede 

a través de un código QR impreso en afiches presentes en los 

establecimientos enoturísticos. 
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