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INTRODUCCION

El OBSERVATORIO ECONOMICO DE TURISMO DEL VINO DE LA REPUBLICA
ARGENTINA (OET.VINO ARGENTINA) es una iniciativa del Instituto Nacional
de Promocidn Turistica (INPROTUR), la Corporacién Vitivinicola Argentina
(COVIAR) y la Facultad de Ciencias Econdmicas de la Universidad de Buenos
Aires (FCE-UBA), con el apoyo de la red de referentes técnicos de las
provincias y municipios enoturisticos del pais, para la produccién de
informacion estadistica que permita conocer la evolucion, el desempefio y el
impacto econémico del Turismo del Vino en Argentina, como insumo para la

toma de decisiones en materia de desarrolloy promociénde la actividad.

El presente informe tiene como objetivo caracterizar la actividad
enoturistica en Argentina en el periodo enero — abril 2023. Para ello, se
presentan los resultados obtenidos en los relevamientos realizados por el
OET.VINO a través de la red de referentes técnicos de las provincias y

municipios enoturisticos del pais quelointegran:

e Estudiode Actividad Enoturistica en Bodegas y Vifiedos.

e Estudiode Demanda Enoturistica.
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ACTIVIDAD ENOTURISTICA EN BODEGAS Y
VINEDOS

Cantidad de visitas

En el periodo de enero — abril 2023 |a cantidad total de visitas a las bodegas
en el pais fue de 457.920, donde 59.687 visitantes fueron de origen local
(13%), 342.210 de origen nacional (75%) y 56.022 de origen internacional
(12%).
Grdfico 1: Cantidad de visitas totales.
Enero — abril 2023. Total pa’is.

= Extranjeros
12%

® Locales
13%

® Nacionales
75%

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Por otro lado, si el total de visitantes sedesagrega segun destino se observa
gue el destinocon mayor cantidad de visitas duranteel periodo es Mendoza
con el 47,4%; le sigue Salta con el 34,0%. Luego, San Juan con el 11,8%;
Santiago del Estero (1,4%) y La Rioja (1,1%). El restante 4,3% se distribuyeen

el resto del pais.

Grdfico 2: Porcentaje de visitantes totales segun destino.
Enero — abril 2023. Total pais.

Mendoza |GGG 47,4%
Salta NN 34,0%
SanJuan [ 11,8%
Santiago del Estero | 1,4%
La Rioja [ 1,1%
Resto del pais Il 4,3%
Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Botellas vendidas

Otra de las variables analizadas es el promedio mensual de botellas de vino
vendidas en las bodegas durante el periodo enero — abril 2023 enel pais. En

promedio, la cantidad de botellas de vino vendidas por mes durante el
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periodo analizado en las bodegas abiertas al turismo del pais es de 3031 Serviciode anjamiento

botellas.
Por suparte, el 12% de las bodegas del pais presta servicio de alojamiento.

Servicioderestaurant: cantidad de comensales Grdfico 4: Porcentaje de bodegas que prestan servicio de alojamiento.
Enero — abril 2023. Total pais.

El 28% de las bodegas del pais presta servicio de restaurante. Entre ellas, €

= Si

promedio de comensales recibidos duranteel periodo en andlisises de 2042 129
(1)

comensales.

Grdfico 3: Porcentaje de bodegas que prestan servicio de restaurant.
Enero — abril 2023. Total pais.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
No
72%

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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DEMANDA ENOTURISTICA

Lugar deresidencia

El 94% de los encuestados reside en Argentina y el 6% en el exterior. El mayor
porcentajede los residentes nacionales resideen la provincia de Buenos Aires
representando el 25,4%. Le sigue la Ciudad de Buenos Aires con el 17,0%.
Luego se ubican:Santa Fe (9,5%), Tucuman (8,0%), Cérdoba (7,8%), Mendoza
(5,4%), Santiago del Estero (4,9%), Neuquén (3,5%) y Chubut (2,5%). El

restante 16,0% se distribuyeen el resto del pais.

Grdfico 5: Provincia de residencia habitual.
Enero — abril 2023. Total pais.

Pcia. de Buenos Aires I 25,4%
Ciudad de Buenos Aires I 17,0%
Santa Fe N 9,5%
Tucuman I 8,0%
Cérdoba N 7,8%
Mendoza W 5,4%
Santiago del Estero I 4,9%
Neuquén M 3,5%
Chubut M 2,5%
Resto de las provincias NN 16,0%

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Edad

La edad promedio de las personas que respondieron el cuestionario es de
37,8 afnos. A continuacién,sedesagrega la edad en cuatrorangos etarios y se
observa que el rango etario que predomina es el de 36-50 afios (Generacion
X) con el 31% de respuestas, seguido por 25-35 afios (Millenieals) con el 30%

de respuestas.

Grdfico 6: Rangos etarios.

Enero — abril 2023. Total pais.

21%
18%

—— = = =

[ 1
De 18 a 24 afios IDe 25 a 35 afios De 36 a 50 afios IMas de 50 afios

(Generacién Z) ‘\ (Millenials) (Genracion X)/’ (Baby boomer)
~ b d

Fue—nte: OET.VINO ARGENTINA.
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Identidad de género

En cuantoa laidentidad de género se observa que el 52% de las personas se

identifican como mujer, el 47% como vardény el 1% restante se identifica con

otro género.

Grdfico 7: Identidad de género.
Enero — abril 2023. Total paris.

= Otro
1%

® Mujer
52%

® Vardn
47%

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Pertenenciaal colectivo LGBTQ+

La mayoria de las personas que respondieron el cuestionario afirma no

pertenecer al colectivo LGBTQ+ (85%). El 10% afirma pertenecer al colectivo

y el 5% restante prefiere no responder.

Grdfico 8: Pertenencia al colectivo LGBTQ+.

Enero — abril 2023. Total paris.

Prefierono responder Si
5% 10%

iy,

85%

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Tamafo degrupodeviaje

El tamafio de grupo predominante es de 2 personas representando el 41%

del total de la muestray lesigue el grupo de 3 a 4 personas conel 36% de las

respuestas.

5%

Solo

o o o e e e e e e e Em —

Grdfico 9: Tamafio de grupo de viaje.

Enero — abril 2023. Total paris.

13%

5a6
personas ¢ personas

2 personas 3a4

~ e

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Estadia

4%
59% 1 noche
7 o mas
personas

10

En el presente apartadoseobserva el porcentajede estadia en noches de las

personas encuestadas. La estadia promedio es de 8,4 noches.

Grdfico 10: Estadia en noches.

Enero — abril 2023. Total pars.
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Fuente: OET.VINO ARGENTINA.



OBSERVATORIO ECONOMICO

DE TURISMO DEL VINO
DE LA REPUBLICA ARGENTINA

Alojamiento

El alojamiento predominante de los encuestados es Cabafia—Bungalow con
el 19,2%, le sigue Hotel 1, 2 o 3 estrellas con el 18,5% de las respuesta y

Vivienda alquiladaconel 17,3%.

Grdfico 11: Tipo de alojamiento.

Enero — abril 2023. Total paris.

Cabafia-Bungalow [N 19,2%
Hotel 1,2 o0 3 Estrellas | 13 5%
Vivienda alquilada [ NNEGEGEGEEEEN 17,3%
Vivienda Propia, familiares o I 113%
amigos
Hosterfa-Posadas | 10,6%
Apart-hotel [N 9,3%
Hotel 5 0 4 estrellas | 7,3%
Ninguno-No se hosped6 [ 3,7%

otro M 2,8%

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Actividades realizadas relacionadas al vino

Las actividades que pueden realizarse en los destinos son diversas. Entre
ellas,lasvisitasa lasbodegas es lamds realizadacon el 94%delas respuestas,

seguida por la degustacién de vinos locales con el 66%.

Grdfico 12: Actividades realizadas relacionadas al vino.

Enero — abril 2023. Total paris.

Visitaabodegas NN o4%
eustacién dev
O O O . 66%

locales

E . .
Xperiencia _ 32%

gastrondmica

Visita/actividad en

[V)
viredos RN 31%
Visita a museos del
Vino N 23%

Asistencia a Evento
. B 12%
Enoturistico

Cursode cata [l 6%

otras I 15%

Nota: Pregunta conrespuesta de opcion multiple.
Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Cantidad de bodegas visitadas Perfil enoturistico
La mayoria de las personas visitaron de 3 a 5 bodegas durante su viaje, Una caracteristica relevante del turismo del vino es el perfil enoturistico de
representando el 50% del total. las personas encuestadas. La mayoria de los visitantes se considera un

L ) o principianteen el segmento, representando el 39%.
Grdfico 13: Cantidad de bodegas visitadas.

Enero — abril 2023. Total pa’is. Grdfico 14: Perfil enoturistico.
Enero — abril 2023. Total paris.

" 60mas bodegas

129
% - Me considero un principiante _ 39,3%

" 1-2 bodegas
38%

Me considero un apasionado _ 29,2%
Me considero un aficionado _ 20,9%

Me considero un profesional - 5,6%
® 3-5bodegas

50%
Ninguna de las anteriores . 5,1%

Fuente: OET.VINO ARGENTINA. Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Nivel de satisfaccidon

Se pregunto alos visitantes por el nivel desatisfaccidn en el destino respecto
de la oferta enoturistica, gastronomia, alojamiento y accesos. En todos los

casos las personasencuestadas tienen un alto nivel de satisfaccion.
El promedio del nivel de satisfaccidn es el siguiente:

Grdfico 15: Nivel de satisfaccion segun concepto.

Enero — abril 2023. Total pais.

Oferta enoturistica

Gastronomia _ 8,7

Alojamiento

Accesos
(aeropuerto/rutas/caminos)

Nivel de satisfaccion donde 1 (Pésimo)a 10
(Excelente)

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

1 Nota: TC usado, promedio del periodo enero —abril 2023 =205,10, BCRA.
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Gasto turistico

Finalmente, se les consulta a las personas por el gasto realizado durante su
viaje. Se observa que el gasto promedio por dia de los enoturistas en el

periodo enero — abril 2023 es de USD 45,0 (ARS 9.231).

Ademas, seestima en el periodoanalizado queel gasto total realizado por los

enoturistas es del orden de los USD 43,5 millones (SAR 8.938 millones).
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ANEXO

Sobre el Estudio de Actividad Enoturisticaen Bodegas y
Vifiedos

Se realizé una encuesta a las bodegas y vifiedos abiertos al turismo en
Argentina con el objeto de recopilar informaciéon sobre la actividad
enoturistica en dichos establecimientos durante el periodo enero — abril

2023.

La informacidn fue relevada por los referentes técnicos de las provincias y
municipios turisticos del pais mediante el contacto con los establecimientos

através de un cuestionarioestructurado.

La muestra incluydé un total de 115 bodegas/vifiedos. La siguiente tabla

expone la cantidad debodegas/vifiedos relevados por provincia.

Tabla 1: Bodegas/vifiedos relevados.

Periodo enero — abril 2023.

Bodegas
relevadas

Buenos Aires 6
Catamarca 2
Chubut 1
Coérdoba 10

14

Bodegas
relevadas

Entre Rios 5
Jujuy 0
La Pampa 3
La Rioja 8
Mendoza 38
Neuquén 1
Rio Negro
Salta 5
San Juan 25
San Luis 0
Santiago del Estero 1
Tucuman

. 3
ol | s

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Sobre el Estudio de Demanda Enoturistica

El estudio tiene como objetivo recopilar informacion sobre el perfil de los
enoturistas, su comportamiento de consumo, gasto y valoracion de los
destinos visitados. Esta dirigido a personas que estén realizando un viaje

turisticovinculado al mundo del vino.

Serealizd a través deun formulario onlineautosuministrado al queseaccede
a través de un cddigo QR impreso en afiches presentes en los

establecimientos enoturisticos.
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