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INTRODUCCION

El OBSERVATORIO ECONOMICO DE TURISMO DEL VINO DE LA REPUBLICA
ARGENTINA (OET.VINO ARGENTINA) es una iniciativa del Instituto Nacional
de Promocidén Turistica (INPROTUR), la Corporacion Vitivinicola Argentina
(COVIAR) y la Facultad de Ciencias Econdémicas de la Universidad de Buenos
Aires (FCE-UBA), con el apoyo de la red de referentes técnicos de las
provincias y municipios enoturisticos del pais, para la producciéon de
informacion estadistica que permita conocer la evolucién, el desempeiio y el
impacto econdmico del Turismo del Vino en Argentina, como insumo para la

toma de decisiones en materia de desarrollo y promocién de la actividad.

El presente informe tiene como objetivo caracterizar la actividad
enoturistica en Argentina en el periodo septiembre 2022 - diciembre 2022.
Para ello, se presentan los resultados obtenidos en los relevamientos
realizados por el OET.VINO a través de la red de referentes técnicos de las

provincias y municipios enoturisticos del pais que lo integran:

e  Estudio de Actividad Enoturistica en Bodegas y Vifiedos.

e Estudio de Demanda Enoturistica.
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ACTlVI DAD ENOTU RI’STICA EN BODEGAS Y Por otro lado, si el total de visitantes se desagrega segun destino se observa

~ que el destino con mayor cantidad de visitas durante el periodo es Mendoza
Vl N EDOS con el 44%, le sigue Salta con el 20%. Luego, San Juan con el 18%, Cérdoba,
Buenos Aires y Entre Rios con el 3% cada una, y el 8% restante se distribuyen
Cantidad de visitas entre La Rioja, Santiago del Estero, Neuquén, Chubut, Catamarca, Jujuy, Rio

Negro, Tucuman y La Pampa.
En el periodo de septiembre 2022 — diciembre 2022 la cantidad total de visitas

Grdfico 2: Porcentaje de visitantes totales segun destino. Sep.2022 —
Dic.2022. Total pais.

a las bodegas en el pais fue de 416.572, donde 137.885 visitantes fueron de
origen local (33%), 213.701 de origen nacional (51%) y 64.985 de origen

Entre Rios de los desti
internacional (16%). Buenos Aires 3% Restorefe::doistlnos
i . .. . , 3% 8%
Grdfico 1: Cantidad de visitas totales. Sep.2022 — Dic.2022. Total pais. ;
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Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Botellas vendidas

Otra de las variables analizadas es el promedio mensual de botellas de vino
vendidas en las bodegas durante el periodo septiembre 2022 — diciembre
2022 en el pais. En promedio, la cantidad de botellas de vino vendidas por
mes durante el periodo analizado en las bodegas abiertas al turismo del pais

es de 23.189 botellas.

Cantidad de comensales

Entre las bodegas de la muestra que prestan servicio de restaurant, el destino
enoturistico que recibié la mayor cantidad de comensales en el periodo
analizado sumé un total de 429.816 comensales y el que recibié la menor
cantidad de comensales obtuvo 1.653. El promedio fue de 40.309 comensales

por provincia enoturistica en el periodo septiembre 2022 — diciembre 2022.
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DEMANDA ENOTURISTICA Edad

La edad promedio de las personas que respondieron el cuestionario es de

Lugar de residencia
39,8 afios. A continuacion, se desagrega la edad en cuatro rangos etarios y se

El mayor porcentaje de encuestados reside en la regiéon de Buenos Aires observa que el rango etario que predomina es el de 36-50 afios (Generacion
representando el 54%. Le sigue la region del Litoral con el 14%, la region del X) con el 35% de respuestas, seguido por 25-35 afios (Millenieals) con el 29%
Norte con el 12% vy, Patagonia y Centro con el 7% cada una. Finalmente, se de respuestas.

encuentran la region del Centro con el 6% de las respuestas. ] _
Grdfico 4: Rangos etarios.

Grdfico 3: Regidn de residencia habitual.
Patagonia
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Las regiones se integran de la siguiente manera: (Generaciénz) M N (Millenials) (Genracion X) /’ (Generacion X)
T me e—e E EEE EEe Ee EE E— E—— —— -

Region Buenos Aires: Provincia de Buenos Aires y Ciudad Auténoma de Buenos Aires.
Centro: Cérdoba.

Cuyo: Mendoza, San Juan y San Luis. Fuente: OET.VINO ARGENTINA
Litoral: Formosa, Chaco, Santa Fe, Misiones, Corrientes y Entre Rios. * : :
Norte: Santiago del Estero, Salta, Jujuy, Tucuman, Catamarca y La Rioja.

Patagonia: Chubut, La Pampa, Neuquén, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Identidad de género

En cuanto a la identidad de género se observa que el 53% de las personas se

identifican como mujer, el 46% como vardn y el 1% restante se identifica con

otro género.

Grdfico 5: Identidad de género.
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Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Pertenencia al colectivo LGBTQ+

La mayoria de las personas que respondieron el cuestionario afirma no
pertenecer al colectivo LGBTQ+ (85%). Solo el 7% afirma pertenecer al

colectivo y el 8% restante prefiere no responder.

Grdfico 6: Pertenencia al colectivo LGBTQ+.

Prefiero no responder Si
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Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Tamafio de grupo de viaje Estadia

El tamafio de grupo predominante es de 2 personas representando el 46% En el presente apartado se observa el porcentaje de estadia en noches de las
del total de la muestra y le sigue el grupo de 3 a 4 personas con el 28% de las personas encuestadas. La estadia promedio es de 7,6 noches.

respuestas.

Grdfico 8: Estadia en noches.

Grdfico 7: Tamafio de grupo de viaje.
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Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Alojamiento

El alojamiento predominante de los encuestados es Hotel 1, 2 o 3 estrellas
con el 21% de las respuestas, le sigue Cabafia — Bungalow con el 18% y
Hosteria — Posadas y Vivienda alquilada con el 14% cada una,

respectivamente.

Grdfico 9: Tipo de alojamiento.
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Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Actividades realizadas relacionadas al vino

Las actividades que pueden realizarse en los destinos son diversas. Entre
ellas, las visitas a las bodegas es la mas realizada con el 94% de las respuestas,

seguida por la degustacion de vinos locales con el 68%.

Grdfico 10: Actividades realizadas relacionadas al vino.

Visita a bodegas [N 94%
DegustfsiczTe(:e vinos _ 68%
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Sl R
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Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Cantidad de bodegas visitadas

La mayoria de las personas visitaron 1 o 2 bodegas durante su viaje,

representando el 52% del total.

Grdfico 11: Cantidad de bodegas visitadas.
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Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Perfil enoturistico

Una caracteristica relevante del turismo del vino es el perfil enoturistico de
las personas encuestadas. La mayoria de los visitantes se considera un

principiante en el segmento, representando el 45%.

Grdfico 12: Perfil enoturistico.
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Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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Nivel de satisfaccion Gasto turistico

Se pregunto a los visitantes por el nivel de satisfaccion en el destino respecto El gasto por persona promedio por dia de los enoturistas nacionales fue de

de la oferta enoturistica, gastronomia, alojamiento y accesos. En todos los SAR 8.345,3.

casos las personas encuestadas tienen un alto nivel de satisfaccion.
El promedio del nivel de satisfaccién es el siguiente:

Grdfico 13: Nivel de satisfaccion segtn concepto.

Oferta enoturistica

»
o0

Alojamiento

Accesos
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o
)
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Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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ANEXO

Sobre el Estudio de Actividad Enoturistica en Bodegas y
Vifiedos

Se realizd una encuesta a las bodegas y vifiedos abiertos al turismo en
Argentina con el objeto de recopilar informacién sobre la actividad
enoturistica en dichos establecimientos durante el periodo septiembre 2022

— diciembre 2022.

La informacién fue relevada por los referentes técnicos de las provincias y
municipios turisticos del pais mediante el contacto con los establecimientos

a través de un cuestionario estructurado.

La muestra incluyé un total de 111 bodegas/vifiedos. La siguiente tabla

expone la cantidad de bodegas/vifiedos relevados por provincia.

Tabla 1: Bodegas/vifiedos relevados. Periodo Sep — Dic 2022.

. Bodegas
Provincia
relevadas
Buenos Aires 9
Catamarca 1
Chubut 6
Cérdoba 10
Entre Rios 6

14

Bodegas
CEVELE

Jujuy 1
La Pampa 3
La Rioja 8
Mendoza 28
Neuquén 2
Rio Negro
Salta 2
San Juan 25
San Luis 0
Santiago del Estero 1
Total 111

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Sobre el Estudio de Demanda Enoturistica

El estudio tiene como objetivo recopilar informacidn sobre el perfil de los
enoturistas, su comportamiento de consumo, gasto y valoracién de los
destinos visitados. Esta dirigido a personas que estén realizando un viaje

turistico vinculado al mundo del vino.

Se realizd a través de un formulario online autosuministrado al que se accede
a través de un coédigo QR impreso en afiches presentes en los

establecimientos enoturisticos.
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