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INTRODUCCIÓN

El OBSERVATORIO ECONÓMICO DE TURISMO DEL VINO DE LA REPÚBLICA

ARGENTINA (OET.VINO ARGENTINA) es una iniciativa del Instituto Nacional

de Promoción Turística (INPROTUR), la Corporación Vitivinícola Argentina

(COVIAR) y la Facultad de Ciencias Económicas de la Universidad de Buenos

Aires (FCE-UBA), con el apoyo de la red de referentes técnicos de las

provincias y municipios enoturísticos del país, para la producción de

información estadística que permita conocer la evolución, el desempeño y el

impacto económico del Turismo del Vino en Argentina, como insumo para la

toma de decisiones en materia de desarrollo y promoción de la actividad.

El presente informe tiene como objetivo caracterizar la actividad

enoturística en Argentina en el periodo mayo – agosto 2023. Para ello, se

presentan los resultados obtenidos en los relevamientos realizados por el

OET.VINO a través de la red de referentes técnicos de las provincias y

municipios enoturísticos del país que lo integran:

● Estudio de Actividad Enoturística en Bodegas y Viñedos.

● Estudio de Demanda Enoturística.
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ACTIVIDAD ENOTURÍSTICA EN BODEGAS

Y VIÑEDOS

Cantidad de visitas

En el periodo de mayo – agosto 2023 la cantidad total de visitas a las

bodegas en el país fue de 496.234, donde 66.425 visitantes fueron de origen

local (13,4%), 336.774 de origen nacional (67,9%) y 93.035 de origen

internacional (1%). En el OET.Vino nos centramos en los asistentes turistas,

los de origen nacional e internacional. En este caso, para el período mayo -

agosto 2023, la cantidad total de turistas fue 429.809 (86,6% del total de

visitantes).

Gráfico 1: Cantidad de visitas totales.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA

Botellas vendidas

Otra de las variables analizadas es el promedio mensual de botellas de vino

vendidas en las bodegas durante el periodo mayo – agosto 2023 en el país.

En promedio, la cantidad de botellas de vino vendidas por mes durante el

periodo analizado en las bodegas abiertas al turismo del país es de 2.026

botellas.

Servicio de restaurante: cantidad de comensales

El 31% de las bodegas abiertas al turismo del país presta servicio de

restaurante. Entre ellas, el promedio de comensales recibidos durante el

periodo en análisis es de 2.628 comensales.

Gráfico 2: Porcentaje de bodegas que prestan servicio de restaurante.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA
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Servicio de alojamiento

Por otra parte, el 12,6% de las bodegas abiertas al turismo del país presta

servicio de alojamiento.

Gráfico 3: Porcentaje de bodegas que prestan servicio de alojamiento.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.
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DEMANDA ENOTURÍSTICA

Lugar de residencia

El 93,9% de los enoturistas reside en Argentina y el 6,1% en el exterior. De

los residentes nacionales, el mayor porcentaje reside en la provincia de

Mendoza 21,7%, seguido por la provincia de Buenos Aires con el 18,2%.

Luego se ubican: Ciudad de Buenos Aires (12,1%), Córdoba (10,1%), Santa Fe

(4,9%), La Pampa y La Rioja con 3,7% cada una, y Entre Ríos (3,3%). El

restante 16,0% se distribuye en el resto del país.

Gráfico 4: Provincia de residencia habitual.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA

Edad

La edad promedio de los enoturístas es de 38,5 años. Si se desagrega la

edad en cuatro rangos etarios, se observa que el rango que predomina es el

de 36-50 años (Generación X) con el 31,3%, seguido por 25-35 años

(Millenieals) con el 29,3%.

Gráfico 5: Rangos etarios.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA
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Identidad de género

En cuanto a la identidad de género, predominan las enoturístas mujeres con

el 60,9%, superando a los varones en un 22%. Además, el 0,3% se identifica

con otro género.

Gráfico 6: Identidad de género.
Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA

Pertenencia al colectivo LGBTQ+

La mayoría de los enoturístas afirma no pertenecer al colectivo LGBTQ+

(83,4%), mientras que el 9,4% afirma pertenecer al colectivo y el 7,2%

restante prefiere no responder.

Gráfico 7: Pertenencia al colectivo LGBTQ+.

Mayo – agosto 2023. Total país

Fuente: OET.VINO ARGENTINA
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Tamaño de grupo de viaje

El tamaño de grupo de viaje predominante es de 2 personas representando

el 41,3% del total de la muestra, seguido por el grupo de 3 a 4 personas con

el 38,3% de las respuestas.

Gráfico 8: Tamaño de grupo de viaje.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA

Estadía

Respecto a la duración del viaje de los enoturistas, expresada en cantidad de

noches de estadía en el destino, la estadía promedio de los turistas es de

4,6 noches.

Gráfico 9: Estadía en noches.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA
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Alojamiento

El tipo de alojamiento que predomina en los enoturistas es

Cabaña–Bungalow con el 19,9%; le sigue Vivienda propia, familiares o

amigos con el 17,5% y Hotel 1, 2 o 3 estrellas con el 16,3%.

Gráfico 10: Tipo de alojamiento.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Actividades realizadas relacionadas al vino

Las actividades relacionadas al vino que pueden realizarse en los destinos

son diversas. Entre ellas, las visitas a las bodegas es la más frecuente

(88,4%), seguida por la degustación de vinos locales (63,2%).

Gráfico 11: Actividades realizadas relacionadas al vino.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Nota: Pregunta con respuesta de opción múltiple.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA
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Cantidad de bodegas visitadas

Respecto a la cantidad de bodegas visitadas durante su viaje, el 44,1 % de los

enoturistas visitaron 1 o 2 bodegas; el 41,5% visitaron de 3 a 5 bodegas y el

14,4% 6 o más bodegas.

Gráfico 12: Cantidad de bodegas visitadas.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA

Perfil enoturístico

Una característica relevante del turismo del vino es el perfil enoturístico de

los enoturistas. Si bien la mayoría de los visitantes se considera un

principiante en el segmento (41,4%), otro gran porcentaje se considera

apasionado (34,8%).

Gráfico 13: Perfil enoturístico.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Fuente: OET.VINO ARGENTINA
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Nivel de satisfacción

Además, se consultó a los turistas por el nivel de satisfacción respecto de la

oferta enoturística, gastronomía, alojamiento y accesos en el destino. En

todos los casos las personas encuestadas tienen un alto nivel de satisfacción.

Gráfico 14: Nivel de satisfacción según concepto.

Mayo – agosto 2023. Total país.

Nivel de satisfacción donde 1 es Pésimo y 10 Excelente

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Gasto turístico

Finalmente, se releva el gasto realizado durante el viaje. Se observa que el

gasto promedio diario de los enoturistas en el periodo mayo – agosto 2023

es de USD 68 (AR$ 19.244).

Además, se estima en el periodo analizado que el gasto total realizado por

los enoturistas es del orden de los USD 49 millones ($AR 13.771 millones).1

1 Nota: TC usado, promedio del periodo mayo – agosto 2023 = 281,21 BCRA.
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ANEXO

Sobre el Estudio de Actividad Enoturística en Bodegas

y Viñedos

Se realizó una encuesta a las bodegas y viñedos abiertos al turismo en

Argentina con el objeto de recopilar información sobre la actividad

enoturística en dichos establecimientos durante el periodo mayo – agosto

2023.

La información fue relevada por los Referentes Técnicos de las provincias y

municipios turísticos del país mediante el contacto con los establecimientos

a través de un cuestionario estructurado.

La muestra incluyó un total de 113 bodegas/viñedos. La siguiente tabla

expone la cantidad de bodegas/viñedos relevados por provincia.

Tabla 1: Bodegas/viñedos relevados.

Período mayo – agosto 2023.

Provincia
Bodegas
relevadas

Buenos Aires 4

Catamarca 3

Chubut 3

Córdoba 22

Provincia
Bodegas
relevadas

Entre Ríos 4

Jujuy 3

La Pampa 3

La Rioja 5

Mendoza 24

Neuquén 1

Río Negro 3

Salta 6

San Juan 26

Santiago del Estero 1

Tucumán 5

Total 115

Fuente: OET.VINO ARGENTINA.

Sobre el Estudio de Demanda Enoturística

El estudio tiene como objetivo recopilar información sobre el perfil de los

enoturistas, su comportamiento de consumo, gasto y valoración de los

destinos visitados. Está dirigido a personas que estén realizando un viaje

turístico vinculado al mundo del vino.

Se realizó a través de un formulario online autosuministrado al que se

accede a través de un código QR impreso en afiches presentes en los

establecimientos enoturísticos
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